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TeenCard Aarhus

1. Resume Born og Unge-byradet i Arhus bestar af

31 unge i alderen 13 til 17 &r og
beskaeftiger sig med alle spgrgsmal,
der vedrgrer bgrn og unge i
kommunen. Byradet er organiseret i et
partnerskab mellem Arhus
Ungdommens Faellesrad (AUF) og

Magistratsafdelingen Bgrn og Unge.
I

TeenCard Aarhus — kultur for en hund!

2. Beslutningspunkter

» Der skal i Aarhus kommune indfgres et kulturkort for unge
mellem 12-18 ar. Derudover skal der etableres en
facebookside hvor kulturtilbud og unge i malgruppen kan
"'mgde hinanden’

3. Baggrund

Det kan godt vaere at museer i Aarhus er gratis for unge under 18
ar. Men det er der bare ingen unge der ved. Det er rigtig sergerligt,
for hvis unge far mere information om mulighederne, sa ville de
ogsa benytte nogle af byens kulturtilbud noget mere, mener Bgrn
og Unge-byradet.
B@rn og Unge-byradet definerer kultur bredt. Det vil sige alt fra
museer til musik til racehall eller AGF-fodboldkampe. Det handler
om at de unge skal ud og opleve mere kultur, og at det skal
kommunikeres ud sa unge forstar det, gennem de medier hvor
unge er.
Derfor foreslar Bgrn og Unge-byradet at man i Aarhus afprgver
muligheden for at lave et kulturkort til unge, som det kort
VisitAarhus tilbyder til turister.
Et Teencard skal vaere et tilbud til unge mellem 12-18 ar. Med
kortet har kulturtilbud i byen mulighed for at byde ind pa enten
gratis entre eller rabat og sarlige arrangementer for unge. ﬁ
Kortet skal koste 100 kr arligt. Med mulighed for ogsa at kebe
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halvarligt, efter seeson.
Det skal veere et fleksibelt kort, det vil sige at det hele tiden kan

‘et

Arhus Kommune

opdateres med nye spaendende tilbud eller arrangementer.

Det skal reklames ud i fgrste omgang via skolerne med plakater og

flyers. Ungdomsklubber kan ogsa spille en central rolle i at fa

reklameret for det. Dernaest skal kommunikationen forega via en

facebookside, som Igbende kan opdateres, sa de unge hele tiden Side 2
kan se hvad de kan bruge kortet til.

Derudover kan der ogsa oprettes en mail/sms-liste s man ogsa kan
blive opdateret pa den made.

Samtidig kan der udvikles en TeenCard app til smartphones, sa man
via sin telefon kan blive opdateret med de nyeste muligheder.

Man kan ogsa overveje tilkgbsmuligheder til kortet.

Der kan evt. etableres et unge-panel som kan hjaelpe med at foresla
nye kulturtilbud eller nye arrangementer.

4. Den forventede effekt

Det man haber pa og regner med at fa ud af et sadan tiltag, er at
fange de unges interesse for de kulturtiloud der allerede er i byen
og fa de eksisterende tilbud i byen til at nytaenke aktiviteter i
forhold til denne malgruppe. Det vil kunne udvide de unges
kulturelle horisont.

Vi tror at bare informationen kommer ud til de unge, der hvor de
er, sa vil flere ogsa benytte sig af det, men om ikke andet sa har de
faet muligheden.

Det vil ogsa veere et rigtig godt tiltag og signal at sende idet
kaplgbet om at blive europeeisk kulturhovedstad i 2017. Da man
kan overveje om et Teencard ogsa kan lokke andre unge til fra hele
regionen. Hvis man skal fa dette projekt op at kgre sa det er
etableret i 2017, skal man begynde nu.

5. Organisering af indsatsen

Bgrn og Unge-byradet har holdt mgde med VisitAarhus, som dog
ikke mener at det ligger i deres regi, men vil gerne bista med
erfaringsudveksling. Det er meningen at de kultursteder i byen,
som synes de har noget at byde ind med for de unge, kan komme
med i aftalen med kortet.

Hvis kommunen ikke i gjeblikket har midler til at seette et sadan
projekt i veerk, kan det overvejes at sgge kulturpuljer, for at fa det
op at sta i en forsggsperiode. Her taenkes iseer pa kommunens
B@rnekulturpulje.

Vi har ligeledes holdt et mgde med Bgrnekulturhuset og TASK



(Tveer AEstetisk Studie Kreds) som opfordrer til, at fgr endnu et

kulturprojekt sgsaettes, at man bruger ressourcer pa at indsamle
erfaringer fra de eksisterende kulturinstitutioner, for at kortlaegge
hvori kommunikationen til de unge brister, og hvor man evt kan
lave et samarbejde om en central
kommunikationskanal/kulturplatform rettet mod de unge. Side 3
Ydermere kan der ogsa opfordres til at skolerne i kommunen er

bedre til at videreformidle de tilbud der er, samt at benytte

klassetilbuddene mere.



